L'ad Nicola Massari:  un primo passo per espanderci all’estero. Il gruppo ha chiuso il 2025 con 20 milioni di ricavi

Iginio Massari apre a Linate e Termini con MyChef

DI RAFFAELE CROCITTI

ni di viaggiatori. Iginio Massari Al-

ta Pasticcena, il marchio del noto
pasticcere bresciano, dall’autunnno sara
presente con un negozio all’aeroporto di
Milano Linate e successivamente alla
stazione Roma Termini. Aperture figlie
dell’accordo con Areas MyChef, attiva
nella ristorazione in concessione in aree
di servizio, stazioni e aeroporti. Con la
partnership siglata nel 2025 Massari sta
dando in gestione a MyChef i punti ven-
dita nelle cittia (Milano, Tr:-rinn Verona,
Firenze e Roma), mentre i nuovi negozi
dentro stazioni e aeroporti (il settore co-

A rrivi e partenze piil dolci per milio-

siddetto travel retail) saranno in franchi-
sing. Non fanno parte dellaccordo la sto-
rica pasticceria e il laboratorio di Bre-
scia.

L’idea di Nicola Massari, amministrato-
re delegato di Iginio Massari srl, ¢ «con-
centrare le energie su cid che sappiamo
fare meglio e affiancarci nello sviluppo
e nella gestione della rete a un partner
con competenze ﬁpecmlntmhe» Il tra-
vel retail consentira di «destagionalizza-
re la produzione, che vedeva picchi a Na-
tale e Pasqua», e di «intercettare la clien-
tela internazionale, un primo passo per
aprire all’ estero ed esportare le eccellen-
ze italiane».

Il fatturato 2025 & 20 milioni, di cui 10,5
arrivano dalla sede centrale di Brescia

Nicola Massari, Serzio Castelli

{MyChef), Iginio Massari,
Mario Esposito (F Retail)

(anche per via delle spedizioni) con un
utile di 400 mila euro, mentre 8.8 milio-
ni derivano dai negozi nelle altre citta.
Per Massari grazie a MyChef «si puo ar-
rivare a 10 milioni di volumi per 1l cana-

le urbanos, oltre ai ricavi dal travel re-
tail. «Con la famislia Massan portiamo
nei nostri hub una delle espressioni piti ri-
conoscibili  dell’eccellenza italhiana»,
spie Fa Sergio Castelli, ceo di Areas My-
«Una scelta coerente con la volon-
ta d1 offrire il meglio a un viaggiatore
sempre piu attento ed esigente».
La consulenza, ad esempio nella scelta
dei prodotti per i nuovi negozi, & stata af-
fidata a F Retail, il cui ceo Mario Esposi-
to ha commentato: «Stiamo costruendo
un progetto che va oltre il singolo punto
vendita. Il lavoro € tradurre I'identita di
un marchio straordinariamente forte in
format capaci di funzionare in contesti
differenti rispettandone il posizionamen-
to». (riproduzione riservata)



